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RESUMO

O presente estudo tem por objetivo apresentar os langamentos de revistas impressas produzidas em
Umuarama/PR, no periodo de 2010 a 2018, focalizando caracteristicas historicas e publicitarias
desse meio de comunicagdo no mercado local e regional. Essa construgcédo se deu por meio de um
levantamento realizado em acervos publicos e institucionais, sendo o primeiro, uma compilacao de
revistas impressas ja editadas e, em seguida, conjuntamente com informagdes obtidas por intermédio
dos idealizadores e produtores dessas revistas. Acerca das caracteristicas histéricas da producao de
revistas, tem-se em evidéncia uma trajetéria demarcada a partir de uma pesquisa anterior, realizada
por Nascimento e Oliva (2011), expondo a primeira revista veiculada nesta cidade, no ano 1965, até
aquelas em circulagao no ano de 2010. Portanto, este trabalho langa-se em primeiro momento para
a articulagéo de conceitos acerca do objeto de pesquisa (revista) e, a partir disso, esboga-se um
breve percurso histérico demarcado por esse veiculo da midia. Em seguida, delineia-se o perfil das
revistas veiculadas no periodo acima destacado, a fim de verificar as caracteristicas publicitarias e
seus impactos no mercado regional.

Palavras-chave: Meio de comunicacdo impresso. Revista. Midia regional. Publicidade.
Umuarama/PR.

1. INTRODUGAO

A palavra meio, utilizada como titulo desta pesquisa, expressa de antemao a
concepcgao de possibilidades proporcionadas por tipo de canal de comunicagido, no caso
desta pesquisa um canal impresso, mais especificamente o0 meio de comunicagao Revista.
Sua existéncia acontece em um sentido relacional, que toma corpo a partir de um emissor
(aquele que propaga a mensagem) e um receptor (leitor), ou nas palavras de Berlo (1999 p.
42) “um codificador-fonte e um receptor-decodificador”.

Lupetti (2000 p. 126) aponta que a fungédo da midia &, apresentar diregdes para que a
mensagem consiga alcangar o seu publico-alvo. Ela ndo é a estratégia, ela € o meio, no qual
o receptor ira receber a sua mensagem. Esta, por sua vez, tem um objetivo: atingir uma
qualidade de audiéncia correspondente ao perfil do seu respectivo publico-alvo. E partir da
conceituagao do termo em evidéncia, que se torna possivel compreender a relagao expressa,
de forma simbdlica, e delinear as raizes dos diversos meios de comunicacio, tais como

cinema, jornal, radio e em especial, a revista (NASCIMENTO, 2009). Diante disso, o0 meio de
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comunlcagao proposto para a estruturagao do corpus da investigagao, € a Revista Impressa

em um contexto regional.

Pesquisas anteriores, (NASCIMENTO; OLIVA, 2011) pontuam a histéria e a
comunicagdo, como elementos fundamentais para delinear a trajetéria de uma sociedade.
Em uma contextualizagédo breve, os autores investigam a presenga da midia nos primeiros
anos da cidade de Umuarama/PR e em especifico, a partir da primeira revista impressa em
1965 produzidas pelos préprios organizadores da midia que precedeu esta, o jornal. Com
base no levantamento da midia Revista, realizado por Nascimento e Oliva (2011),
possibilitou-se a demarcagéo dos langamentos como ponto de partida para as investigagdes
acerca de suas producdes nesta cidade.

Dessa forma, a atual pesquisa, visa contribuir com esses estudos anteriores. Tem por
objetivo, apresentar a trajetéria do meio de comunicagdo Revista em Umuarama/PR, no
periodo de 2010 a 2018. Foram dois focos basicos analisados: suas caracteristicas historicas
e publicitarias desse meio de comunicagdo no mercado regional. Na constru¢gado dos seus
perfis, realizou-se um levantamento de informag¢des com os profissionais envolvidos, sendo
eles, diretores, idealizadores e/ou criadores das revistas selecionadas, atendo-se aos

critérios (que serdo expostos a seguir) para a construgdo dos multiplos perfis desse veiculo.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

O objeto de pesquisa, o foco de estudo nesta investigagao, € descrito por Figueiredo
(2005) a partir de sua categorizagdo material. O autor pormenoriza o seu perfil a partir do
seu formato, suas tematicas e seus aspectos visuais, distintos em relacdo aos outros meios
de comunicagdo como o jornal, televisdo ou até mesmo a internet. Sua distincdo é
construida, a partir dos seguintes critérios: qualidade, durabilidade e segmentagao.

O primeiro, refere-se a impressido, estando atrelado a qualidade dos materiais
utilizados nas revistas, em seu produto final e ainda, no processo criativo do proprio
publicitario, que de acordo com o autor, “tera maior fidelidade na aplicacdo das cores e que
nao havera interferéncia de fatores externos” (FIGUEIREDO, 2005 p. 93), caracterizando tais
fatores, em relag&o a outros meios de comunicagdo como outdoors, cujo termo de origem
inglesa, seu significado remete a cartaz, exposto nas ruas, colados em painéis
(NASCIMENTO, 2009).

O segundo, a durabilidade é entendida, segundo Nascimento e Oliva (2010),
Figueiredo (2005) e Moura (2011), como sua atemporalidade. Esse termo € referente ao

longo periodo de tempo que pode ser conservado e, por meio do tempo de contato diferencial
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da sua informacdo, comparado as propagandas veiculadas nas redes televisivas, cuja

efemeridade é delimitada pelos minutos da sua programacgao.

O terceiro aspecto, a segmentacao, tem como especificidade, o potencial de alcangar
0s mais variados publicos, em que esse tipo de comunicagao pode corresponder. Diante
disso, o leitor ndo € demarcado por marcadores sociais, entrementes, ele € visualizado pelas
questdes psicograficas, como cotidiano, interesses e consumo. Esses critérios auxiliam na
construcdo de seus diversos assuntos. Tal demarcagdo, € bastante importante na
comunicagédo, pelo fato relevante em estreitar, a todo momento, o conteudo com o seu
receptor, “esse € um grande fator diferencial se pensarmos que um dos nossos principais
gols em comunicagéo é nos aproximar do consumidor”. (FIGUEIREDO, 2005 p. 95).

Nascimento e Oliva (2011 p. 67) frisam a segmentacg&o, por focalizar tematicas
podendo garantir efetividade no processo comunicativo, na medida em que, a midia pode
ser reconhecida diretamente pelo seu publico-alvo. O seu processo comunicativo, expresso
pelos autores, diz respeito a mediagéo, entre quem emite a mensagem (a revista) e seu
receptor (leitor) (NASCIMENTO, 2009). Dessa forma, é possivel uma relacdo aberta e
especifica em seu conteudo.

Entretanto, considerando mais além do conteudo de comunicagao, Loose e Girardi
(2009 p. 130) pontuam que o principal impasse para os editores, ndo se faz presente no
processo de elaboracdo de conteudo da prépria revista ou em seu langamento propriamente
dito. Todavia, a problematica estda em sua propria circulagdo ou, nas palavras dos autores,
na constante tarefa de “manté-la viva”. Ou seja, "a competicdo com outras similares resulta
em um meio em que a taxa de mortalidade é altissima. Sdo poucas as que conseguem
manter a periodicidade ou ainda persistir nas bancas por um longo periodo”. (LOOSE;
GIRARD, 2009, p. 130).

Em vista de essas conceituagdes, Sampaio (1999 p. 91) compreende a revista como
uma boa opgédo ao referir sua presenga no contexto regional, pois, garante um impacto
significativo do fazer publicitario. Por sua vez, suas consideragdes acerca dos aspectos da
segmentacéo s&o complementares, visto que, ele chama a atengao para a sua especificidade
nos anuncios veiculados. Tem-se entdo, a concepgéao de dois tipos de segmentos, presentes
no processo comunicativo: o segmento adotado pela revista e o segmento construido a partir
do préprio publico-alvo, sendo eles quem irdo folhear a revista e serdo receptores da
mensagem.

Referente ao seu consumo, esse autor expressa que o seu manuseio nao é realizado

somente por uma pessoa, podendo ser, um leitor ou ndo. Em consequéncia disso, a
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audiéncia de seus anuncios chega a ser maior do que a circulagdo da propria revista.

Quantitativamente, com relag&o a sua periodicidade e tiragem, o autor especifica ter multiplas
variagbes para cada respectivo segmento. (SAMPAIO, 1999 p. 92).

Historicamente, os primeiros passos para uma inicial segmentacao das revistas, que
de forma pioneira, articulava assuntos para publicos especificos, iniciaram a partir do século
XIX. Destinado ao publico feminino, ao abarcar tematicas referentes a arte, politica, moda,
cronicas e “todos escritos de forma simples e didatica para servir ao gosto das senhoras
brasileiras” (BAPTISTA; ABREU, 2010 p. 2), “Espelho de Diamantino” situa-se em 1827
como a primeira revista destinada as mulheres. Nessa perspectiva, também iniciou-se, o0 que
os autores denominam de “revistas galantes”, isto é, destinadas ao publico masculino, por
abordar tematicas como politica, sociedade e conteudo de carater erético, com caricaturas e
desenhos. Dessa forma, surgiu “O Rio Nu” em 1898, e este tipo de segmentacéo tornou-se
auge em 1922 com a revista “A Mac¢a”. Nesse pano de fundo historico, entretanto, as revistas
tinham suas respectivas periodicidades de curta circulacao.

No século XX, o crescimento industrial do pais resultou em mudangas no que diz
respeito a producgéo de revistas. E através desse marco que, a fotografia, tornou-se destaque
pelos avangos decorrentes das maquinas de impressao, ampliando a popularizagao desse
meio de comunicagdo (NASCIMENTO; OLIVA, 2010). Ainda, nesse periodo, surgem
algumas revistas que resultaram em fendbmeno de vendas e um consideravel crescimento de
sua producdo no Pais. Surge nacionalmente a periodicidade de longa circulagao,
modificando a dindmica do século passado. Provas desse avango séo as revistas O Cruzeiro
(1928) e Diretrizes (1940).

Fundada por Assis Chateaubriand, a revista O Cruzeiro lan¢ga um enfoque nas grandes
reportagens e, junto ao seu sucesso, surge o fotojornalismo. Em decorréncia de seu impacto
social, na década de 1950, suas vendas chegavam a 700 mil exemplares por semana. Em
contrapartida, como concorrente, segundo Moura (2011), a revista Diretrizes surgiu com
reportagens e com forte oposi¢cédo a ditadura do Estado Novo. Em sua fundacéo, tem-se o
nome de Samuel Weiner e Azevedo Amaral. Este século foi palco para as revistas de
variedades e para a expansdo do meio comunicagao em plano nacional.

De acordo com Loose e Girardi (2009), historicamente, a circulagdo dos jornais
precede a presencga pontual de revistas, pois estas, tinham por objetivo, auxiliar na educacgéo
e selecdo de assuntos, através de seu proprio conteudo e de um servigo aos seus leitores.
A segmentacgdo, propriamente dita, € datada em seu no auge a partir dos anos 1980,

influenciado pelo surgimento de novas editoras. Tal aspecto, repercutiu na ampliagdo do
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mercado edltorlal ampllando seu proprlo objetivo em alcancgar os mais variados e amplos

tipos de publico.

Diante da amplitude de sua historicidade no mundo e no Brasil, sua trajetoria em
Umuarama/PR desponta com os produtores do jornal local, sendo eles os pioneiros a
apresentarem a midia impressa na cidade (NASCIMENTO; OLIVA, 2011). Na&o
diferentemente do modo como se desenhou a histéria no Pais, o Jornal intitulado A Gazeta
de Umuarama, no ano de 1961, do diretor Lucio Pepino, foi o ponto inaugural do meio de
comunicagao impresso, vindo posteriormente uma Revista, recebendo o mesmo nome, A
Gazeta de Umuarama, em 1965.

Esta, foi uma revista em edigdo unica, no qual apresentava imagens fotograficas de
estabelecimentos comerciais e de personalidades civis da sociedade local e de outros
campos, como educacéo, lazer, religido e entidades filantrépicas. A tematica abordada era
referente aos 10 anos da cidade e seus avancos. Tal formato de conteudo, foi considerado
por Nascimento e Oliva (2011) um modelo para que outras revistas, nas duas primeiras
décadas de 2000, pudessem langar edi¢des especiais com o mesmo objetivo, o de
homenagear a Capital da Amizade através da otica de seus protagonistas, pessoas que

progrediram junto com a Umuarama.

O progresso, ja previsto por aquele colunista da época, de fato
ocorrera, esta registrado nas trés outras edi¢cdes de revistas lancadas
algumas décadas mais tarde. Todas elas repetindo o mesmo objetivo
de A Gazeta de Umuarama, ser uma edigcdo especial em comemoragao
ao aniversario de fundagao da cidade. Duas delas lancadas em 2005
por ocasidao Cinquentenario de Umuarama: Umuarama 50 Anos: 1955-
2005; e Umuarama 50 anos: histérias de quem faz sucesso
(NASCIMENTO; OLIVA, 2011 p. 61)

Além das duas citadas por esses autores, novas publicagdes seguindo esse mesmo
formato foram langadas nos anos de 2010 e de 2015, uma homenagem aos 55 e 60 anos de
fundacdo de Umuarama, respectivamente.

Nascimento e Oliva (2011) apontam que, desde a aparigdo da primeira revista (1965),
s6 no ano 1996 foi encontrada a primeira publicagdo com periodicidade regular veiculando
na cidade. Seguindo suas investigacdes, os autores encontraram as seguintes produg¢ées no
periodo entre 1996 a 2010: Atualissima (1996), Personalidades em Destaque (1998), Afinal
de Contas! (1999), Saude (2004), Imagem (2006), W (2006), Metamorfose (2006), Senha
(2007), Autoclasse (2009), Meu Carro (2009), Requinte (2009), Aplause (2009), Guia
Umuarama (2009), Kids Mais (2009), Casa Decor (2010), Odontologia em Foco (2010),
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Estética e Bem-Estar (2010), totalizando dezessete titulos, de diversos segmentos e variados

perfis.

Por meio da pesquisa anterior, os autores verificaram o papel dessa expressao da
midia em solo umuaramense, como um registro de seu meio, segmentado e um espago rico
para os anuncios publicitarios. Ainda, sua funcéo, para eles, expressa-se uma ponte entre
guem anuncia e quem |€, “estdo dispostos nas extremidades do processo comunicativo”.
(NASCIMENTO, OLIVA 2010 p. 67).

Diante de tais consideracdes, a presente pesquisa se propde apresentar as revistas
langadas em Umuarama/PR entre 2010 a 2018. Postos os aspectos que envolvem uma parte
da historia do meio de comunicacdo Revista em Umuarama, parte-se para a exposi¢cao dos
diferentes perfis das revistas, em um enfoque publicitario desse meio de comunicag¢ao para

o mercado regional.

3. METODOLOGIA

PERFIL: PRODUGAO DE REVISTA EM UMUARAMA/PR (2010-2018)

A partir do periodo expresso, de oito anos, este topico dedica-se aos levantamentos
realizados por meio de acervos publicos como revistas impressas e o contato com os seus
produtores e idealizadores. O método utilizado para a coleta de dados, foi baseado em um
briefing. Esse termo € de origem inglesa, cujo significado é coletar informagdes, sendo esse
tipo de coleta uma ferramenta bastante eficaz no marketing e na comunicagéo social (VIARO;
BERNARDES; SILVA, 2014). Sua composigao, deu-se a partir de doze perguntas
direcionadas a produgéo de revistas na cidade de Umuarama/PR e regido. Estrutura-se as
suas questdes, a partir dos seguintes critérios: data de langamento, nome dos idealizadores
e diretor da revista, segmentagcédo e temas abordados, enderego de localizagao, local de
impressao da revista, periodicidade, tiragem, abrangéncia de distribuigcdo, adogao do sistema
de franquias, equipe de producgao, setores de mercado anunciantes e critério de escolha da
capa.

A apresentacéo dos perfis das revistas sera exposta seguindo a ordem cronoldgica
de langamento de cada uma delas.

3. 1. E RODEIO (2010)
Idealizada por José Lobo e pelo atual diretor, Joel Guedes. A edigdo numero 1 &
datada em dez de marco de 2010. Os temas permeados nesta revista sdo referentes ao

mundo country e ao publico no qual vivencia e dialoga com esse tipo de segmento voltado
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ao rodeio e a cobertura desses eventos. De acordo com o idealizador e diretor da revista, no
que tange a sua extensdo de alcance, ela € considerada a maior revista de rodeio do pais e
ainda tem assinantes nos Estados Unidos, México e Australia. A sua impressao € realizada
na Grafica Umuarama.

A respeito de sua periodicidade, ela € bimestral, langada no décimo quinto dia util do
més, e a sua tiragem, de dez mil revistas. Parte de sua distribuicdo € gratuita e distribuida a
prefeituras, figuras publicas do proprio segmento, associagdes rurais. E por assinatura, tem
sua distribuicdo de abrangéncia nacional e também em outros paises, que a consideram
referéncia do cenario country brasileiro. O diretor pontua a n&o viabilidade a respeito da
expansdo da revista por meio do sistema de franquias, devido a propria diversidade ja
proposta na atual idealizagao da revista.

Sua equipe é composta com presencga de jornalistas, fotégrafos e recursos humanos
em seu parlamento comercial. No total estdo envolvidas também, aproximadamente
sessenta pessoas como mao de obra. Os setores de mercado que anunciam na revista, sdo
todos referentes ao estilo country, isto €, roupas, calgados, bebidas, musicas e coberturas
de eventos. Nesse sentido, a fim de manter a coeréncia da propria tematica, no critério da
capa, o idealizador pontua a preferéncia em organizadores de rodeios ou pessoas envolvidas
nesse universo. No que se dispde o valor da capa, € de aproximadamente vinte e cinco mil
reais, conforme informou a equipe de produg¢ao desta revista.

3.2. TERRITORIO FEMININO (2014)

A revista Territério Feminino, sob a diregéo geral de Fernando Mariano, foi langada na

cidade de Umuarama/PR em junho de 2014. Com edi¢des trimestrais, seu conteudo aborda
assuntos relacionados ao universo das mulheres, como moda, beleza, decoragao, saude e
bem-estar. A proposta dessa revista desde o langamento foi se apresentar nos dois formatos:
o impresso e o digital. Nesse sentido, um projeto que atendia a tendéncia do mercado da
comunicacao frente as tecnologias.
A equipe de produgdo era integrada por jornalista, diagramador e design, revisor de
conteudo. O departamento de comercial de vendas era de responsabilidade de Fernando
Mariano e Anderson Gomes. Com uma tiragem de trés mil exemplares, a revista circula em
Umuarama/PR, cidades circunvizinhas, e alcangando a fronteira do Paraguai, mais
precisamente na cidade de Salto del Guaira. E desta localidade alguns anunciantes da
revista.

Com distribuicdo gratuita, os exemplares s&o entregues em clinicas, consultorios

meédicos, escritorios, saldes de beleza, e empresas com circulacdo de pessoas. A revista
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(contracapa), a contracapa interna, o marcador, leque (uma pagina frente e verso que se

abre da parte interna da primeira capa, isto €, uma extensdo formada de trés paginas
lineares), pagina dupla, pagina simples, e meia pagina. Os valores variam entre 4 mil reais
para a capa a 500 reais para meia pagina. Sobre a adog¢ao do sistema de franquia € um
projeto dos produtores.

3.3. IMOBILIARIO PARANA (2014)

A revista Imobiliario Parana, idealizada por Jo&o Vitor Semensato e Eder Ribeiro, foi
langada em agosto de 2014. De periodicidade semestral, seu conteudo esta voltado para o
setor imobiliario e a construcao civil. Uma equipe atuava na prépria de producéo e na venda
dos espacgos, sendo terceirizada a impress&o. Sua produgao era com uma tiragem de trés
mil exemplares distribuidos gratuitamente nos comércios, 6rgaos publicos e pontos de maior
fluxo de pessoas, como clinicas da area de saude e beleza. Acompanhando a ascensao das
midias digitais, desde a primeira edigao a revista Imobiliario Parana ja estava disponivel ao
publico no site da revista.

A empresa desde o inicio objetivava adotar o sistema de negdcios de franquias.
Quanto ao critério de divulgagédo na capa, sdo os langamentos imobiliarios aprovados junto
aos orgaos publicos e com as vendas iniciadas. Seus principais anunciantes s&o construtores
de imoveis, imobiliarias, corretores de iméveis e empresas de materiais de construgao.

Sobre a expansdo do mercado imobiliario de Umuarama/PR, referente ao ano de
2013, verifica-se, € que, aliada ao crescimento de mercado local, surgem tendéncias para a
exploracéo dessas oportunidades, entre elas o langamento de novas revistas, como meio de
divulgacao de produtos, marcas e servigos.

3.4. REVISTA VITRINE CONCEPT (2014)

Idealizada pela diretora Silvana R. dos Santos Cossi. A primeira edi¢ao foi langada
em dezembro de 2014. O segmento da revista, segundo a idealizadora, € de cunho social,
seu intuito é sair dos esteredtipos de catalogo. Tanto os artigos quanto os anuncios ndo sao
separados por assunto. Sua impressao € realizada na Grafica Parana, de Umuarama/PR.
Com relagdo a sua periodicidade, a revista é trimestral e sua tiragem, € de trés mil
exemplares. Sua distribuicdo é gratuita e também, encontra-se em formato online para livre

acesso.
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implementagéo. Ela conta como equipe de produgdes, a agéncia D.Orsi de Umuarama/PR.
Com relacio aos critérios da capa, nao pontuou-se especificidades, além da preferéncia por
pessoas. O valor aproximado da capa € de seis mil e quinhentos reais.

3.5. REVISTA AUTOMAX (2015)

Idealizada pela diretora da revista Juliana Bellini Faria. O langamento da primeira
edicdo foi dezembro de 2015. O segmento da revista e os temas s&o voltados a o6tica
automotiva. A impressdo dos exemplares € realizada na cidade de Londrina/PR, e sua
periodicidade é trimestral, com tiragem de dois mil exemplares. De acordo com a diretora, a
distribuicdo € ampla, abrangendo desde Cianorte/PR a Salto del Guaira/PY, uma cidade
fronteira Brasil/Paraguai.

A revista apresenta planos adocéo de franquias. Com relagdo a composicao da equipe
de producao, ha fotégrafos e vendedores autbnomos, junto a diretora da referida revista. A
respeito da capa, pontuou-se a preferéncia por carros, mas a escolha fica a critério do cliente
(o anunciante, neste caso) que investe na capa para divulgar seu produto. Sobre o valor para

anunciar, este nao foi informado.

3.6. REVISTA RADAR (2015)

Essa revista foi idealizada pelo jornalista Paulo Camargo. A primeira edigdo ocorreu
em 5 de dezembro de 2015. No que tange ao conteudo publicado, isto é, sua segmentacgao,
nao se observa uma especificidade nesse quesito. A revista € impressa na Grafica Arenito,
localizada em Umuarama/PR. Em relac&do a sua periodicidade, essa revista foi mensal até
sua sexta edigdo e depois tornou-se bimestral. Sua tiragem, dois mil exemplares. Sua
abrangéncia de distribuicdo é gratuita, realizada em lojas, instituicbes publicas, de ensino,
clinicas da saude como médicas e odontologicas, de Umuarama/PR e regiéo.

A revista ndo apresenta intengdes por adotar o sistema de negdcios de franquia.
Quanto a equipe de producéo, todas as etapas como diagramacgéo, a venda, distribuicdo e
planejamento, sdo realizadas pelo préprio idealizador. Os anunciantes sdo de areas
variadas, como empresas publicas e privadas. Os anuncios divulgam restaurantes, 6rgaos
publicos e privados, e empresas de outros segmentos. N&o ha critérios para a escolha de

qual imagem deve compor capa.

3.7. REVISTA VIAJAR E PRECISO (2015)
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segmento esta relacionado com viagens e intercambios. Conforme informou seu idealizador,

sua produgao é feita conjuntamente com profissionais internos e outros colaboradores
externos. A sua impresséao é realizada na cidade de Maringa/PR. Sua distribuigdo é gratuita,
direcionada a clinicas gerais, empresas tanto locais quanto da regiao.

Esta revista ndo adotou o sistema de negdcio de franquias. No que tange o seu
conteudo, € um retrato de cenarios de viagens e viajantes, tanto no territério nacional como

internacional, das viagens realizadas pelos cidaddos umuaramenses e da regido.

3.8. REVISTA CORPO EM FORMA (2015)

Idealizada inicialmente por Claudiney Moraes e Lilian Rosana, sendo esta, a atual
diretora da revista. Sua primeira edi¢do circulou no més de abril de 2015. As tematicas
norteadoras visam a saude da forma corporal, ou seja, traz um discurso permeado pela
busca de corpos definidos, saudaveis e de um modelo encontrado nas academias. Nesse
sentido, de acordo com a prépria idealizadora, houve uma procura inicial de nutricionistas
para a realizagao das primeiras matérias.

A criacao dessa revista leva em consideracédo a sua prépria histéria, como pontua a
diretora. Ela menciona as fragilidades na producdo de sua primeira revista chamada
“‘Plenario”, em 2014, ndo avangando da sua edigao inicial, devido as dificuldades de
vendagem. A impressao da atual revista é feita em Maringa/PR, na Grafica Regente. Sua
periodicidade é trimestral, com uma tiragem de trés mil exemplares, de distribuicdo gratuita.

Em sua primeira edigéo, do trabalho grafico, fotografico, a redagéo, e até mesmo as
vendas, foram realizadas diretora. Ja para a segunda edi¢cdo, houve a presenga de um
fotografo contratado, conforme relato da diretora. Os anunciantes da revista sdo
preferencialmente os dos setores da saude, como clinicas de estética, médica e nutrigao.

Em relagdo a capa, o critério inicial sdo pessoas frequentadoras de academias. O
valor aproximado da capa € de quatro mil reais, e dos anuncios setecentos reais. Segundo
a diretora, depois da segunda edigao, houve uma pausa na continuidade da produgéo revista,

porém, ela se planeja para retomar a circulagao.

3.9. REVISTA OBRA (2016)
Idealizada pelo arquiteto Junior Garcia e a empresaria Luciana Garcia. A primeira
edigdo da revista é de julho de 2016. Os temas norteadores na revista s&do referentes a

construcdo civil, como matérias realizadas junto a contribuicdo de profissionais locais e
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informacdes acerca da amplitude desse campo. No que diz respeito ao segmento, de acordo

com os idealizadores, € comercial. Sua impressao, na primeira edi¢ao, foi feita na Grafica
Parana.

A periodicidade inicial da revista era semestral, embora houvesse um periodo superior
entre a publicagdo da primeira em relacdo a segunda. A tiragem inicial foi de trés mil
exemplares, com distribuicdo gratuita direcionada em clinicas, comércios do segmento da
Engenharia Civil e Arquitetura, e ainda nas cidades vizinhas. Quando perguntados sobre a
adogao no sistema de negocios de franquias, seus diretores afirma ser um projeto em vista,
pois a proposta da revista é se expandir regionalmente.

A equipe de produgéo é formada por seus dois idealizadores. A redagao € organizada
pela empresaria Luciana Garcia em parceria com os profissionais do ramo, ou seja, como
informam os diretores, ela faz a ponte da revista com os profissionais convidados. Sao os
préprios anunciantes que enviam os textos. Em relacdo ao departamento de vendas, fica sob
a responsabilidade do diretor Junior Garcia. Sobre os setores de mercado anunciantes, sédo
aqueles do segmento da construgao civil e, de preferéncia, regional. Os idealizadores
pontuam que o principal objetivo é informar. Para isso, houve um levantamento de custos
iniciais, estudo de mercado e até mesmo, planejamentos para delimitar os temas, devido a
abrangéncia desse segmento.

Com relagao a capa, tem-se o critério da exposi¢cédo de produtos do anunciante (sem
foto de pessoas), mantendo a coeréncia das tematicas e do segmento proposto pela revista.

O valor aproximado da capa é de sete mil reais.

3.10. REVISTA GUIA SAUDE ATUAL (2016)

A primeira edicdo € de junho de 2016 e a segunda e ultima, dezembro de 2016. Na
ultima edigdo, encontra-se as seguintes informacgdes: Vilson Pinheiro, o diretor geral e
Gracieli Dileli e Marcio Dileli, diretores da franquia em Umuarama. Trata-se de uma produgao
que fazia parte de uma franquia. Na analise de seu perfil, verificou-se que o segmento da
revista era informativo e, ao mesmo tempo, comercial e relacionado diretamente a saude.

De acordo com a primeira edi¢ao, os temas traziam informacodes técnicas referentes
a prevengao e tratamento de doencas. De periodicidade trimestral, sua distribuicdo era,
segundo a primeira edig&o, gratuita.

3.11. REVISTA SEU DIREITO/DR. DIREITO (2016)

REVISTA SCIENTIA ALPHA
Revista Cientifica Multidisciplinar da Faculdade Alfa Umuarama



— Lo 3 .
ES[IENTIA - REVISTA CIENTIFICA
es 13 3 B MULTIDISCIPLINAR DA

R R ?t FACULDADE ALFA UMUARAMA
1 HH ETTTPHE N ‘ FACULDADE
. . 18 .lll) >
N ‘ 40 g > REVISTA.ALFAUMUARAMA.EDU.BR %ALFA

ramo publicitario e langou a revista Seu Direito em margo de 2016. Com a reconfiguracéo de

suas parcerias, houve uma modificacdo de seu nome, intitulando-se Dr. Direito e foi
relangada em julho de 2017. O segmento da revista esta direcionado a advocacia. A revista
é impressa na grafica Midiograf em Londrina/PR. Sua periodicidade é quadrimestral e
tiragem de quatro mil exemplares. No que diz respeito a sua abrangéncia de distribui¢cdo, é
gratuita e sobre a adogéo de sistema de franquias, tem planejamentos a longo prazo.

A revista conta com uma equipe de produgdo composta pelo fotégrafo Ivan Lenon,
colaboracédo de Diego Farias e diagramacéo de Tr3s pontos. Em relagdo aos critérios de
capa, verificou-se um foco para exposicdo de ambiente de escritorios de advocacia. Os
valores dos anuncios variam entre aproximadamente quatrocentos reais a oitocentos reais.

A capa € o valor aproximado de quatro mil e quinhentos reais.

3.12. REVISTA PORTAL SAUDE (2017)

Idealizado por Junior Favoreto e Joilson Lobato. O seu segmento esta relacionado a
saude e bem-estar. E impressa em gréfica e editora da regido. A revista tem a tiragem de
dez mil exemplares e sua periodicidade € trimestral. A sua abrangéncia de distribuicdo é de
Umuarama e regido, sendo esta revista um sistema de franquia.

A respeito da equipe de produgéo, envolvem o diretor Joilson Lobato, o gerente lvan
Lenon e a diretora comercial Jéssica Oliveira. O critério de escolha da capa, tem-se o
enfoque especifico nos profissionais da area da saude. Com relagcéo aos setores de mercado
que anunciam na revista, pontuou-se: médicos, dentistas, saldo de beleza, esteticistas,

farmacias e em um sentido geral, o comércio.

3.13. REVISTA FOCO MAIS+ (2017)

Idealizada por Manoel Vinicius Marques. Vendedor por quinze anos e cozinheiro,
tinha o intuito de langar uma revista com foco gastrondmico, entretanto, resolveu nao
segmentar para alcangar uma abrangéncia mais diversificado. O modelo adotado pela revista
€ o de variedades. Na primeira edicdo abordou o tema "beleza", com foco, naquele momento
para a Miss Brasil, a umuaramense Raissa Santana.

Essa revista apresenta caracteristicas especificas como, em cada edicao,
abordando um novo segmento, ficando diferenciado pela cor do alvo que compde o logotipo

da revista. Outro diferencial € ndo colocar mais de um anunciante de cada segmento por
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edicdo, a fim de manter a exclusividade do anunciante em cada edicdo. Também, para o

anunciante de capa o direito a duas paginas internas.
A impressao é realizada pela Grafica Regente de Maringa/PR. No que diz respeito
a sua periodicidade, € trimestral, abarcando uma tiragem de trés mil e quinhentos
exemplares. Sua distribuicdo é gratuita e com abrangéncia online. A revista ndo tem o
sistema de franquias, mas tem projetos para adog¢ao desse sistema. Sua equipe de produgao
é formada pelo jornalista Marcio Talles, com a diregao/comercial de Manoel Vinicius Marques
e diagramacao de Rafael Augusto e Pedro Freias.
Sobre a venda do espago da capa, é oferecida de acordo com o segmento da edigéo
e do anunciante comprador (Beleza, Saude, Gastronomia, Moda, Esporte, Automotivos,
Lazer, entre outros). O valor é de aproximadamente dez mil reais, e das paginas internas,

mil e quinhentos reais.

3.14. REVISTA AMU (2018)
Idealizado pelo médico pediatra e ex-diretor da Associagdo Médica Doutor Allessio
Fiore Sandri, o Doutor Ronaldo de Souza, sendo este o diretor geral e atual presidente, e
pelo Doutor Francisco Guilherme Fernandes, o editor executivo.

O seu segmento € saude, e as tematicas seguem a linha editorial da revista, a
Medicina. Os artigos versam sobre temas referentes a planos de saude, exames, tecnologias
e especialidades, envolvendo profissionais, clinicas, institutos e quaisquer outras entidades
e empresas que estejam ligadas a saude. Sua impressao é realizada na Grafica e Editora
Parana, com uma tiragem de trés mil cépias e de periodicidade trimestral. A sua distribuicao
abrange Umuarama e regido, estendendo-se a Guaira, uma cidade que faz divisa com o
estado de Mato Grosso do Sul e com o Paraguai. A revista ndo tem pretensdes de adotar o
sistema de franquias, mas, almeja que o projeto inspire outras associagdes medicas da
regido de Umuarama/PR.

Sua equipe de produgao € formada pela coordenadora do projeto e marketing Leticia
Rios, projeto grafico com Danilo Orsi (D.Orsi Criagdo e Design). Conta como o auxilio do
setor comercial Eduardo Barion e financeiro Aparecida Stabile. Ainda, integram-se a equipe
o jornalista responsavel Antonio Castanha e a fotografo Igor Correa. Em relagéo aos critérios
norteadores da capa, a revista busca um posicionamento institucional, e este, € um critério
de diferenciacdo das demais.

Na primeira edi¢do, destaca-se a histéria da Associacdo Médica que completou 51

anos, no ano de langamento da revista, e como a presente cidade tornou-se no decorrer
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desses anos, um polo da saude. Na segunda edigdo, mantém-se tal perspectiva e

posicionamento, e por sua vez, na segunda edicdo destaca a histéria dos Hospitais de
Umuarama e como eles contribuiram para “cidade referéncia em saude”. De acordo com
Leticia Rios, Coordenadora de producédo e Marketing, o objetivo da revista € posicionar a
cidade de Umuarama desta forma e, provavelmente, sera critério de escolha as edi¢gdes que

se sucederem.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

O levantamento desta pesquisa, sobre a producdo e lancamento de revistas
impressas na regido de Umuarama/PR, quantitativamente revelou quatorze titulos, dos mais
variados enfoques. Isso significa que o conteudo discursivo se direciona a publicos
diferentes. O termo direcionado, é discutido em Lupetti (2003), quando a autora define a
possibilidade das revistas de terem géneros, podendo ser especializadas ou direcionadas.
Nesse sentido, as revistas estao direcionadas aos segmentos que elas possuem e, a partir
destes, ha um foco norteador para a produg¢ao de seu conteudo. O segmento adotado pelas
revistas do periodo pesquisado, perpassam o universo country, automotivo, de viagens, de
construcédo civil, da advocacia, de figuras da sociedade, bem como no segmento saude, do
bem-estar do individuo aos cuidados do corpo e as referéncias médicas, nas mais variadas
especialidades.

Em relagédo a impresséao grafica dos exemplares, foram em empresas graficas de trés
cidades paranaenses. Oito revistas realizam a impressao na cidade de Umuarama/PR. Duas
outras citaram que enviam para graficas de Londrina/PR. E trés delas, em graficas e/ou
editoras localizadas na cidade Maringa/PR. Ha um destaque, no que diz respeito aos seus
aspectos materiais, para a presente localidade, enfatizando as origens constitutivas como
cor, material, impressao e outras caracteristicas, tratadas na regido. Esse topico esclarece a
génese do produto final, no qual também tem tragos locais e regionais.

Dados acerca da tiragem, conforme os diretores dessas revistas, ha uma variagao
entre cada titulo ficando entre dois mil a quatro mil exemplares por titulo. O segmento de
maior tiragem nesse levantamento, foram dois: o segmento saude e country, com dez mil
tiragens. Vale destacar que a revista do segmento country (E Rodeio) possui abrangéncia
nacional e internacional e ha distribuicbes direcionadas a prefeituras e figuras publicas
envolvidas com a tematica. A revista do segmento saude (Portal Saude) tem uma
abrangéncia em Umuarama e regido. Sampaio (1999) pontua que os numeros em relagéo a

tiragem e a abrangéncia da revista sdo multiplos e variam de acordo com o seu projeto
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editorial. Atendo-se ao cenario regional, a saude e o country sdo dois planos de segmento

que estado em evidéncia. A respeito da distribuigdo, todas sao de carater gratuito.

Outro fator relativo ao plano da prépria revista, de acordo com a revisao de literatura
estruturada, é a periodicidade. Este critério € o ponto de partida para demarcacédo de sua
circulagao no territorio de distribuicdo. Verificou-se no levantamento cinco formatos distintos:
bimestral (duas revistas), trimestral (oito revistas), quadrimestral (uma revista), semestral
(uma revista) e anual (uma revista).

Nascimento e Oliva (2011) verificam que, desde as primeiras produgdes de revistas
com periodicidade regular, veiculadas nessa cidade, ha a particularidade em serem um
espacgo para anuncios diversificados e simultaneamente, o registro de uma memoria social.
A presente pesquisa verificou que, em relagdo aos seus anuncios, os setores de mercado
anunciantes nas treze revistas estdo relacionados tanto com cada proposta editorial quanto
ao comércio em geral, ampliando uma abertura para esses outros nichos mercadoldgicos.

Na revista de segmento saude, por exemplo, ha um foco em estabelecimentos
especializados em saude, como clinicas de estética, nutricdo, clinicas médicas, hospitais e
ainda, a propria figura do profissional de saude. Mas o que se verifica € que, mesmo as
revistas desse mesmo segmento, ndo descartam anunciantes de outros setores de comércio
local e regional. Assim ocorre com as revistas de segmentagao de variedades, que compdem
seus espagos com anunciantes bem variados do comércio local e regional, ndo se fixando
em uma area especifica. O segmento rodeio, no qual as tematicas permeiam o universo
country, da visibilidade a anunciantes do género e estilo country, marcado por suas
vestimentas, habitos (musica, bebida) e festividades. Com esse mesmo propdsito, esta o
segmento da construgdo civil, cujo direcionamento institucional esta voltado a area da
Engenharia Civil e Arquitetura.

Em relagdo aos dados referentes a abrangéncia de distribuicdo da revista, todas as
revistas tém distribuicdo como gratuita, e direcionadas conforme a sua propria tematica. A
expansao territorial, isto é, as regides contempladas pela circulagdo dessas revistas sao as
localizadas nas redondezas de Umuarama/PR, contemplando as seguintes cidades:
Guaira/PR e Cianorte/PR. A revista E Rodeio, de expansdo territorial nacional e
internacional, entretanto, sua distribuicdo € realizada em Umuarama. Outro fator que se
mostrou facilitador do alcance dessa midia, expandindo sua veiculagao, € a possibilidade da
transposi¢cdo dos seus conteudos impressos disponibilizado via online, dado a crescente
presenca da internet como ferramenta de conteudo e da propagagao dos seus anuncios em

larga escala, conferindo-lhe dominio publico.
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No topico referente a adocao de franquias, verificou que duas revistas néo pretendem

fazer uso dessa estratégia, haja vista a especificidade de seu conteudo, que contempla
contextos nacionais, tal como a Revista E Rodeio e o carater estritamente regional, como a
Revista AMU. Logo, tem-se dois pontos extremamente distintos que permeiam essa escolha:
tanto a regionalidade em seus temas quanto a larga expansao territorial na abrangéncia de
conteudo. Em dez revistas desse levantamento, houve a pretensao acerca da adogao de
franquias, como um projeto a longo prazo, tendo em vista a expanséo da revista e o seu
consequente impacto no mercado regional em extensdo nacional. Consta nos perfis
levantados apenas uma revista advinda de uma franquia.

Com relagao as capas, quantitativamente, seus valores variam entre quatro mil reais
a vinte e cinco mil reais, dependendo do numero de tiragens, da distribuigédo e principalmente
da tematica abordada em sua segmentacdo. S&o esses critérios que garantem a
especificidade em cada proposta das revistas. Ha duas vias de expressdes nas capas. A
primeira esta baseada em um carater institucional, cujo foco esta no objeto tratado no
conteudo interno da revista, ou no préprio servigo que o anunciante oferece. A segunda esta
colocando em evidéncia as figuras publicas enquanto protagonistas, ou de sua profiss&o, ou
de sua posicao social. As capas de carater institucionais foram apontadas pela Revista Obra
e a Revista Automax. A segunda expressédo, € predominante nas outras onze revistas dos
seguintes segmentos: variedades, saude, turismo, universo country, advocacia e
profissionais liberais. Verifica-se que tais revistas, utilizam ndo somente a figura publica como
expressao de suas primeiras paginas, mas também, esta presente nas paginas de anuncios
e nos seus conteudos elaborados, principalmente, em seus artigos informativos. Ainda, a
escolha da capa acontece na convergéncia de interesses, na relagéo idealizador-anunciante,
atendo-se a necessidade de corresponder aos critérios da revista e ao mesmo tempo, ser do
sujeito ou do estabelecimento que fez o investimento nessa midia.

Sobre a equipe de produgdo das trezes revistas, estdo jornalistas, fotografos,
responsaveis pelos recursos humanos, agéncias de publicidade, vendedores autbnomos, os
préprios idealizadores da revista, diretores comerciais e gerentes, diagramadores,
coordenadores de marketing e setores comerciais. Nas revistas de tiragem reduzida, entre
dois mil a quatro mil exemplares, verificou-se um numero reduzido em relagado aos recursos
humanos nessa produgdo. Esse numero varia dependendo da tiragem, do segmento e da
sua distribuicdo. Verifica-se ainda a participagao de agéncias de publicidade atuando nessas
equipes de produgdo. Isso se da ao fato de integrar a equipe de produgédo profissionais com

experiéncia em publicidade estratégica.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

As caracteristicas histéricas e conceituais do meio de comunicagdo Revista, em
conteudo impresso, foram apresentadas na parte introdutoria desta discussao, cujo propoésito
€ mostrar a dindmica de comunicacdo dessa midia como veiculo e forma de expressao
publicitaria no cenario local e regional, no qual esta localizada a cidade de Umuarama/PR.
Para tal foi realizado um levantamento das revistas langadas entre os anos 2010 a 2018, e
o detalhamento que desenha o perfil de cada um dos langamentos de revista em
Umuarama/PR, conforme exposto acima, revelou o desempenho dessa midia no mercado
da comunicagao. Dessa forma, considerando as caracteristicas que conferem especificidade
a esse tipo de midia impressa bem como na sua atuagdo de um meio de comunicacao local
e regional, este estudo focaliza sua conclusdo em dois aspectos. O primeiro se refere ao
numero de langamentos no periodo estudado; e o segundo, fazendo referéncia ao conteudo
que essa midia veicula, neste caso com énfase na expressao publicitaria.

Primeiramente, no recorte temporal de oito anos, periodo analisado neste estudo
(2010-2018), pdbde-se concluir que a midia revista, no seu formato impresso, € uma midia
que se despontou com expressividade em numero de lancamentos na cidade de
Umuarama/PR na década de 2010. Foram 14 titulos, de segmentos e perfis variados. Dessas
14 revistas, 13 delas foram langadas em um periodo de cinco anos, entre 2014 a 2018.
Portanto, houve uma aceleracdo em numeros de novas revistas sendo produzidas na
segunda metade dos anos de 2010. Nesse movimento de novas produgdes, aqueceu O
mercado grafico, fotografic, do designer grafico, o de vendas, de agéncias de publicidade,
diagramadores, entre outros que atuam direta ou indiretamente nas areas que envolvem
esse tipo de producéao.

Voltando, mais uma vez, o olhar para o estudo apresentado em 2011, por Nascimento
e Oliva, que descortinou o principio da historia dessa midia na cidade de Umuarama/PR, o
que se viu foi um fluxo de producdo de revistas impressas, com veiculagdo regular,
alcangando o numero de 17 titulos, em treze anos (1996-2009). Numa demonstragao
numeérica, se somados ambos os resultados, tem-se o numero de 31 revistas produzidas em
Umuarama no periodo de vinte um anos (1996-2018). Se ainda considerar a performance
desse meio de comunicagdo local e regional, ao longo de sua histéria no cenario
umuaramense, 0 que se verifica € que essa producdo foi mais expressiva recentemente,
entre os anos de 2014 a 2018. Esses numeros revelam um mercado promissor em

oportunidades tanto para quem produz quanto para quem anuncia. A razdo pela qual o
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mercado da comunicagdo, mais especificamente, do meio revista se mantém em alta € o

fluxo de anunciantes e seus contetdos presentes a cada edicdo. E este, portanto, o outro
ponto a ser exposto.

O segundo aspecto a considerar focaliza a produgédo de conteudo que esse meio de
comunicagao gera. Todas as revistas, sem excec¢ao, dependem das vendas de seus espagos
para a produgédo de cada edigdo, ainda mais considerando que sua distribuicdo € gratuita.
Sendo assim, 0s anunciantes s&o 0s recursos que movimentam esse mercado. Em se
tratando de conteudo, tem-se aqui o lado publicitario da comunicag¢do. Seja na divulgagao
de um produto, de um servigo, de uma marca, as revistas analisadas desempenham esse
papel.

Em relacdo ao espago para publicidade, algumas das revistas analisadas compdem
seu conteudo quase que totalmente de anuncios, divulgagdo de produtos e servigos. Ja
outras, as que trazem matérias com informagdes, como artigos abordando temas especificos
das mais variadas areas, neste caso a expressao publicitaria centra-se na divulgacao da
marca de um profissional presente no texto informativo. Entre os titulos estudados, ha revista
cujo conteudo se compde exclusivamente de anuncios publicitarios, da capa a quarta capa
(conhecida por contracapa).

Seja um conteudo com caracteristicas de anuncios publicitarios (divulgagdo) ou
conteudo informativo (artigo, dicas, explicagdes, receitas), ambos cumprem a fungédo de
"vender" o objeto anunciado. O primeiro caso apresenta, explicita ou implicitamente, o objeto
anunciado para gerar uma agao futura, o de venda. Ja os mais informativos, além de levar
ao leitor informagdes, cumprem fungdo de divulgar uma marca ou os servicos de um
determinado profissional, cuja imagem, naquela oportunidade, ganha projegéao.

Em se tratando de midia local e regional, e considerando a proximidade que se
estabelece entre as pessoas dos centros mais interioranos, a fotografia de um profissional
exibida na capa de uma revista torna-se marcante, superando até mesmo informacdes de
suas especialidades, que geralmente estdo nas paginas internas da revista. Ou seja, a
imagem gera um potencial de comunicacgao (share of mind) que intensifica as lembrangas no
leitor.

Postos os aspectos conclusivos deste estudo, cabe agora fazer um breve paréntesis
para expor o outro lado desse mercado que se revelou ascendente desde que a Revista se
despontou, em 1996, como mais uma opg¢ao de meio impresso de comunicagao, com
veiculagao regular, na regiao de Umuarama/PR. Esse ponto € o que se refere a continuidade

de circulagao dessas revistas. Dos 17 titulos levantados no estudo de 2011 e mais 14 titulos
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da atual pesqwsa, a maior parte dessas revistas interrompeu sua circulagdo ja nas primeiras

edicoes. Das 31 produgdes langadas, e aqui registradas, mantém-se veiculando no formato
impresso e seguindo periodicidade regular as seguintes revistas, em ordem cronoldgica de
seus lancamentos: Saude (2004), W (2006), Kids Mais (2009), Casa Decor (2010), E Rodeio
(2010), Vitrine Concept (2014), Portal Saude (2017), Revista AMU (2018). Como em qualquer
outro nicho de mercado, na comunicacdo nao é diferente, excede a oferta de espacos e
faltam-lhes anunciantes.

Em suma, a revista impressa ainda continua sendo uma opg¢ao de meio publicitario
em Umuarama/PR, uma caracteristica de um mercado mais regional. Essas revistas que se
mantém em circulagdo também fizeram, ou estdo em processo, sua migragao para o formato
digital. Por enquanto como forma complementar, para atender a necessidade do leitor,
trilhando juntos o impresso e o digital. Porém este ultimo € uma tendéncia que se revela

emergente, rompendo demarcacgdes, a local e a regional para se tornar global.

REFERENCIAS

BAPTISTA, I. C. Q.; ABREU, K. C. K. A histdéria das revistas no Brasil: um olhar sobre o
segmentado mercado editorial. Rev. Cientifica Plural, Tubardo, 4 ed., p. 1-23, jul. 2010.
Disponivel em:
<http://paginas.unisul.br/agcom/revistacientifica/artigos2010/iria_baptista karen abreu.pdf>
Acesso em: 5 jul. 2017.

BERLO, D. K. O processo da comunicag¢ao: introducado a teoria e a pratica. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 1999. 327 p.

FIGUEIREDO, C. Redagao publicitaria. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005. 138
p.

LUPETTI, M. Planejamento de comunicagao. Sdo Paulo: Futura, 2000. 211 p.

. Administracao em publicidade. S&do Paulo: Pioneira Thomson Learning,

2003. 218 p.

LOOSE, E. B.; GIRARDI, I. M. T. A segmentacdo das revistas e a tematica ambiental. Rev.
Estud. Comum., Curitiba, v. 10 n. 22 p.129-137, mai./ago. 2009. Disponivel em:
<https://periodicos.pucpr.br/index.php/estudosdecomunicacao/article/viewFile/21639/20763
> Acesso em 09 ago. 2018.

MOURA, R. L. Histéria das Revistas Brasileiras — informagdo e entretenimento. In: VIII
ENCONTRO NACIONAL DE HISTORIA DA MIDIA UNICENTRO. 2011 Guarapuava:
Anais... Guarapuava: Unicentro, 2011. p. 1-14

REVISTA SCIENTIA ALPHA
Revista Cientifica Multidisciplinar da Faculdade Alfa Umuarama



= 010 - .
ES[IEN I IA = Ry, REVISTA CIENTIFICA
H iy et MULTIDISCIPLINAR DA

FACULDADE ALFA UMUARAMA
FACULDADE

>> REVISTA.ALFAUMUARAMA EDU.BR VALA

NASCIMENTO, S. M. M. do. A evoidgéo da industria da comunicagao e seus meios de
producdo em Umuarama - PR. Rev. Ciénc. Empres. UNIPAR, Umuarama, v. 10, n. 2, p.
269-290, jul./dez. 2009.

NASCIMENTO, S. M. M. do.; OLIVA, R. A midia revista em Umuarama/PR: memoria e
publicidade. Akrépolis, Umuarama, v. 19, n. 1, p. §7-70, jan./mar. 2011. Disponivel em:
<http://revistas.unipar.br/index.php/akropolis/article/view/3478/2340>. Acesso em: 10 jul.
2017.

SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 1999. 384 p.

VIARO, F. S.; BERNARDES, M. M. S.; SILVA, R. P. da. O Briefing como ferramenta auxiliar
na gestdo de projetos em microempresa de publicidade. Competéncia. Porto Alegre, v. 7 n.
1 p. 97-114 jan./jun. 2014. Disponivel em
<https://periodicos.pucpr.br/index.php/estudosdecomunicacao/article/viewFile/21639/20763
> Acesso em 27 ago. 2018.

REVISTA SCIENTIA ALPHA
Revista Cientifica Multidisciplinar da Faculdade Alfa Umuarama



